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Ldsung gesellschaftlicher Herausforderungen

durch unternehmerisches Handeln
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Unser Handeln heute
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Unser Handeln heute
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Krise A Zeit zum Umdenken
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Politik
Businessmodelle,
Wettbewerbsdenken
Werte

Einfluss der Technologie
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Beispiele fiir Innovationen

U Innovationen entstehen durch die Nutzung von Gelegenheiten
U Innovationen durch Personlichkeiten
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Beispiele fiir Innovationen: Gustav |

U Der Weg von der ldee zur
Innovation ist ein Prozess
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Beispiel: Garten von Andernach
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Wer fordert den Wandel?
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Social Entrepreneurship
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Social Impact
(Messbarkeit und
- Kontrolle)
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Umdenken: Made in Hasenberg|
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http://www.made-in-hasenbergl.de/01beton.htm

Vision: Beispiel Aurolab
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Business Modell fiir Social Entrepreneurship
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PARTNER EY OFFER CUSTOMER TOMER

NETWORK /ACTlmes RELATIONSHIPS SEG 5
N

KEY DISTRIBUTION
RESOURCES CHANNELS
COST STRUCTURE REVEMUE STREAMS
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social and environmental cost

social and environmental benefit
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Erfolgreiche Innovation

Checking & Savings

Account Finder
Checking Accounts
Savings & CD Accounts
IRAs

Check Cards
MyExpression Banking
Keep the Change®
Open an Account
Manage Your Accounts
Changes in Your Life
Learning Center
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Keep the Change®

® 2—512
Keep the Change 4
Turn everyday purchases into everyday savings. | i—ss
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What you need How It works

~ | How Much Can You
What you need to participate in the Bank of America Keep _| Grow Your Savings?
the Change Program

This is a free service provided by Bank of America. To sign up Monthly check carg r‘—o——
for Keep the Change, you must have a Bank of America purchases
checking account, check card, and savings account®. The Average change [0.50
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Erfolgreiche Soziale Innovation

Mitmachen Spendenprojekte Partner Uberuns News

%
DEUTSCHLAND
RUNDET AUF

Keina Cants. Grofie Wirkung.

Aufrunden
bitte!

MEINE CENTS LIEGEN
NICHT RUM. SIE HELFEN.

DEUTSCHLAND RUNDET AUEF gibt Ihnen die
Maglichkeit ganz einfach Gutes zu tun. Lassen Sie sich
zeigen, wie es funktioniert.

Was ist DEUTSCHLAND o &

RUNDET AUF?
DEUTSCHLAND RUNDET AUF @ Wa:s passiert mit \:% Wie funktioniert Wo kann ich
: : 2 meiner Spende? Aufrunden? aufrunden?
verleiht Ihren kleinen Cents eine
grofe Wirkung. Jeder Cent flieRt zu 100% in Noch nie war es so einfach Gutes PLZ eingeben O\
gemeinniitzige Projekte in zu tun. Aufrunden bitte!

Deutschland.
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Business Modell fiir Social Entrepreneurship

PARTMER KEY OFFER CUSTOMER CUSTOMER
NETWORK ACTIVITIES RELATIONSHIPS SEGMENTS
KEY DISTRIBUTION
RESOURCES CHANNELS
COST STRUCTURE REVEMUE STREAMS

[— social and environmental cost

social and environmental bene¥|;~
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Werte

Okonomische Werte Gesellschaftliche Werte

Hierfiir brauche ich einen Hierfir brauche ich eine
Markt mit Verbrauchern Gesellschaft mit Menschen
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Gesellschaftliche Werte
Vom BIP zu echten Wohlfahrtsmafien

Gliicksempfinden und Wohlergehen:
durch zahlreiche Einflussfaktoren bestimmt

Hobbies<

Freunde
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Monetarisierbarkeit? S i g,
Messbarkeit? 6.5 B
Negalive Einflussfaktoren in Klammem. Quelle: Deutsche Bank Research == R
Dr. Stefan Bergheim e 15. Mai 2010 * Seite 9 E g E:
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Werte

Mooby’s
FitchRatings

STANDARD
JPOOR’S



